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https://www.amddchile.com/courses/curso-de-proteccion-de-datos/
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https://www.linkedin.com/in/danielabesoain/
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https://www.linkedin.com/in/yaelluft/
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Melania Zilic
Fundadora & CEO de Balcánicas
Colíder de la Comisión de Brand 
Experience de DMA Argentina
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https://www.linkedin.com/in/sebalumia/
https://www.linkedin.com/in/melaniazilic/
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https://www.linkedin.com/in/camilo-tejo-05a7b3122/
https://www.linkedin.com/in/erwin-vergara-bab973103/
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https://www.linkedin.com/in/felipeencinasm/
https://www.linkedin.com/in/mariela-mu%C3%B1oz-herrera-comunicaciones/


Marivé Almeida    
Client lead 
de iProspect   
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https://www.linkedin.com/in/maria-veronica-almeida/
https://www.linkedin.com/in/oriana-rendon/
https://www.linkedin.com/in/oscarorellanaa/
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https://www.linkedin.com/in/rodrorellana/
https://www.linkedin.com/in/panchogonzalez/
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Los nuevos planes individuales ofrecen 
acceso a imágenes auténticas, libres de 
IA y listas para uso comercial, además de 
cobertura editorial de noticias, deportes 
y entretenimiento, junto con el amplio 
archivo histórico de Getty Images.

Esta suscripción está diseñada para ser 
una solución simple y directa: un único 
precio, un alcance claramente definido 
y sin complejidades adicionales. Los 
clientes pueden comenzar con una sola 
l icencia y ampliar sus capacidades 
conforme evolucionen sus necesidades.
 
“Trabajar con contenido visual auténtico y 
de la más alta calidad ya no está l imitado 
a grandes equipos o proyectos puntuales. 
Nuestro objetivo es poner a Getty Images 
al alcance de una base mucho más amplia 
de clientes que buscan una forma sencil la 
y confiable de acceder al mejor contenido 
y cobertura visual disponible”,  agrega 
Foca.
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https://www.gettyimages.com.mx/bot-wall?returnUrl=%2F&language=es


32 33



34 35



https://www.linkedin.com/in/andresgardella/


39



40 41

https://www.linkedin.com/in/carolborzatto/
https://www.linkedin.com/in/cristi%C3%A1n-chavez-a897b038/
https://www.linkedin.com/in/jos%C3%A9-miguel-valenzuela-toledo-8b5533178/
https://www.linkedin.com/in/oriana-rendon/


Palabras Mágicas es la prueba viva de 
que el marketing más efectivo es el 
que conecta con la fibra humana. Se 
logró elevar a un 92% la asociación del 
programa con la lectura y la comunidad , 
demostrando que cuando la creatividad 
tiene propósito, no hay fuego que la 
apague. Ver el video aquí.

42 43

https://www.youtube.com/watch?v=k_PXxn_LJcU


añosTransforma     Impulsa     Sueña

SOMOS LA ENERGÍA
DEL TEAM CHILE

Detrás de cada entrenamiento, cada récord y cada 
medalla del Team Chile, hay esfuerzo y disciplina. Y 
hoy Colbún se suma a ese camino,  suministrando 

energía renovable al Centro Nacional de 
Entrenamiento Olímpico.
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https://www.linkedin.com/in/cesarmendozadiaz/
https://www.linkedin.com/in/jackiereyes/
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https://www.linkedin.com/in/camila-leppe/


El panorama fragmentado del marketing actual ha puesto en evidencia las l imitaciones 
de las métricas tradicionales. “Al estar desconectadas de los resultados, no pueden 
mostrar si sus medios realmente están funcionando. Como resultado, las marcas 
terminan pagando de más por impresiones de baja calidad y perdiendo oportunidades 
de crecimiento”, dicen en la empresa Adelaide ,  l íder en medición y activación de la 
atención en medios.

Para solucionar esta problemática, los anunciantes necesitan métricas que estén 
basadas en evidencia y sean predictivas. En este contexto, The Efficiency Advantage , 
elaborado por Adelaide, muestra cómo los avisadores de diversos rubros (finanzas, 
bienes de consumo, comercio minorista y otros) realizan mediciones de atención para 
mejorar la eficiencia, obteniendo una reducción del 70% en el CPA y un aumento del 
133% en el ROAS.

El documento expone casos de estudio que permiten analizar cómo algunas marcas 
emplean métricas para descubrir inventario de bajo costo y alta calidad, optimizar 
la performance hacia ubicaciones comprobadas para entregar y demostrar el ROI de 
compras guiadas por calidad. Más información aquí.

En apenas 17 páginas, es posible acceder a explicaciones básicas y 
accesibles sobre qué es la IA generativa, sus l imitaciones actuales 
y cómo producir contenido único para la audiencia. Además, el libro 
entrega ejemplos de solicitudes y respuestas para escribir y editar 
contenido con herramientas de IA generativa, responde a preguntas 
frecuentes y entrega consejos para incorporar la IA en el equipo de 
marketing de contenidos. Descargar el documento.
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https://www.adelaidemetrics.com/free-attention-guides/using-attention-metrics-to-boost-roi
https://www.adelaidemetrics.com/free-attention-guides/using-attention-metrics-to-boost-roi
https://downloads.digitalmarketingdepot.com/MIR_1808_CusDatPlat_landingpage_mt26_sal.html?utm_source=dmd&utm_medium=email&utm_campaign=mir-cdp
https://downloads.digitalmarketingdepot.com/MIR_1808_CusDatPlat_landingpage_mt26_sal.html?utm_source=dmd&utm_medium=email&utm_campaign=mir-cdp
https://open.spotify.com/show/44fllCS2FTFr2x2kjP9xeT
https://open.spotify.com/show/44fllCS2FTFr2x2kjP9xeT
https://offers.hubspot.es/ia-generativa-para-operaciones-de-contenido
https://offers.hubspot.es/ia-generativa-para-operaciones-de-contenido
https://www.buscalibre.cl/libro-el-metodo-hacking-growth-que-hacen-companias-explosivas-como-facebook-airbnb-y-walmart-para-ser-lideres-del-mercado/9786073847353/p/62017987


https://www.amddchile.com/socios/

