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https://www.amddchile.com/courses/curso-de-proteccion-de-datos/
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https://www.linkedin.com/in/manuelalejandrogarcia/
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https://www.linkedin.com/in/bernardita-briones-826a141a7/
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https://www.linkedin.com/in/alexis-cirano
https://www.linkedin.com/in/ana-ferrero-75336321/
https://www.linkedin.com/in/fabiancamilohernandez/


Somos parte de uno
de los grupos de marketing

mas grandes del mundo,

Cerro El Plomo #5260 – Piso 5 – Las Condes www.hearts-science.com paulina.berrios@omc.com
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https://www.linkedin.com/in/guillermo-carey-claro-/
https://www.linkedin.com/in/hecmonje/
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https://www.linkedin.com/in/nachourrutia/
https://www.linkedin.com/in/lucas-barros-631955103/


Marina Nicola    
Vicepresidenta regional 
de Salesforce   
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https://www.linkedin.com/in/marina-nicola-8142b21/
https://www.linkedin.com/in/maxruiz/
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DESCUBRE QUÉ TAN PREPARADO ESTÁS PARA
 LA NUEVA LEY DE DATOS PERSONALES

TE AYUDAMOS A PREPARARTE

ESCANEAR 
DIAGNÓSTICO
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mLOS PROBLEMAS REALES DE LAS MARCAS

NO CABEN EN UNA SOLA DISCIPLINA.
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https://www.cebra.com/the-seo-journal
https://www.cebra.com/the-seo-journal
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https://www.cencosudmedia.com./home


Inchcape publicó su Reporte de Sostenibilidad 2025 ,  que detalla los avances de 
la empresa en materia ambiental,  social y de gobernanza (ESG), en l ínea con su 
estrategia Accelerate+. 

“La industria automotriz siguió transformándose en 2025, impulsada por 
los avances tecnológicos, la evolución del marco normativo, los cambios en 
las preferencias de los consumidores y un panorama geopolítico dinámico. 
Aprovechar las fortalezas estratégicas de Inchcape para navegar por este entorno 
y lograr el éxito a largo plazo, especialmente en la transición de la industria hacia 
los vehículos de nueva energía (NEV), es más importante que nunca”, señala 
Duncan Tait ,  director ejecutivo del grupo Inchcape. 

A nivel global,  la compañía logró una reducción del 43% en sus emisiones de 
Alcance 1 (directas) y 2 (indirectas, provenientes de la energía util izada) respecto 
de la l ínea base de 2019, impulsada por iniciativas de eficiencia energética, la 
electrificación de sus operaciones y la expansión de la generación de energía 
solar. La compañía mantiene su compromiso de reducir estas emisiones en un 
46% para 2030 y alcanzar emisiones netas cero para 2040.

En América Latina y el Caribe, donde opera en 14 países, Inchcape registró 
un aumento del 66% en las ventas de vehículos de nuevas energías en 2025, 
impulsado principalmente por Chile y Colombia.  La empresa amplió su portafolio 
regional a 30 modelos de vehículos de nuevas energías y continuó desarrollando 
una estrategia multitecnológica que combina soluciones eléctricas, híbridas y de 
bajo consumo, adaptadas a las necesidades de cada mercado.

Ruta sostenible de acceso al mercado

El informe también destaca el impacto social de la compañía en la región. A 
través de la iniciativa Yo Me Muevo Seguro Kids ,  Inchcape benefició a más de 
1.100 estudiantes en Chile, Perú, Colombia y Costa Rica, mediante programas de 
educación vial. 

Asimismo, impulsó programas de formación técnica como Cauce en Chile, 
desarrollado en alianza con INACAP, y amplió el acceso al financiamiento 
automotriz en Perú por medio de soluciones adaptadas a clientes 
tradicionalmente excluidos del sistema financiero.
  
La compañía también continuó demostrando su compromiso con la promoción 
de la diversidad y la inclusión a través de iniciativas como la Red de Mujeres, 
enfocada en fortalecer el l iderazgo femenino y el desarrollo profesional en toda la 
organización.
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https://www.inchcape.com/es-co/noticias-y-an%C3%A1lisis/2026/2025-sustainability-report
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https://www.retailmediasummit.cl/
https://www.retailmediasummit.cl/
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https://www.retailmediasummit.cl/
https://mentalidadgrc.cl/
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https://www.linkedin.com/in/katherine-leal-d%C3%ADaz-b82438167/
https://www.linkedin.com/in/fernando-benavente-kattan/
https://www.linkedin.com/in/mcristinagutierrezfuenzalida/
https://www.linkedin.com/in/carlosarayacampos/
https://www.linkedin.com/in/pieroleverone/
https://www.linkedin.com/in/felipenavarreter/
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https://www.linkedin.com/in/javiera-droguett-76bb7934/
https://www.linkedin.com/in/diego-estay-za%C3%B1artu/


Partner estratégico de Retail Media

www.cencosudmedia.com

Datos transaccionales Ecosistema 360° Medición incremental
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https://www.accenture.com/content/dam/accenture/final/accenture-com/document-fy26/q3/Accenture-Agentic-Commerce-FY26-Unmissable-Report.pdf#zoom=50
https://www.accenture.com/content/dam/accenture/final/accenture-com/document-fy26/q3/Accenture-Agentic-Commerce-FY26-Unmissable-Report.pdf#zoom=50
https://www.fifty5blue.com/es/plataformas-servicios/tgi
https://www.fifty5blue.com/es/plataformas-servicios/tgi
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https://www.amddchile.com/socios/
https://www.buscalibre.cl/libro-codigo-fuente-mis-inicios/9789506447519/p/63706784
https://moz.com/blog
https://moz.com/blog
https://marketing4ecommerce.cl/

