


Comité editorial: 
Verónica Novoa, Soraya Hormaechea.
Editora:  Dagne Cobo Buschbeck 
dagne.cobo@amddchile.com
Periodista:  Jorge Velasco Cruz 
jorge.velasco@amddchile.com
Diseño:  Rosy Fuenzalida
Avisos y ventas:  Verónica Novoa 
veronica.novoa@amddchile.com
Revista AMDD es una publicación de 
la Asociación de Marketing Digital 
y Data de Chile (AMDD).
Contactos:  asociacion@amddchile.com
Manquehue Sur 520, oficina 205, 
Las Condes
Teléfono:  +56966785974

Las opiniones compartidas en esta 
publicación son de responsabilidad 
exclusiva de quienes las emiten y no 
representan necesariamente a la AMDD.

32



4 5

https://www.linkedin.com/in/manuelalejandrogarcia/
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www.linkedin.com/in/yaelluft
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https://www.linkedin.com/in/javihidalgom/


10 11



12



14 15

https://www.linkedin.com/in/alexis-cirano/
https://www.linkedin.com/in/gabrielmoscoso/
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https://www.linkedin.com/in/nataly-espinosa-morales-23655a189/
https://www.linkedin.com/in/rkampers/
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https://www.linkedin.com/in/valeriejacksonseomanagerchile/
https://www.linkedin.com/in/juli%C3%A1n-galeano-chica-778b8923/
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Kantar Media, referente global en medición de audiencias, ha anunciado su nueva 
identidad de marca: Fifty5Blue, de la cual es parte Ibope.  Este cambio marca un hito 
clave tras la separación de la compañía del Grupo Kantar y su adquisición por H.I.G. 
Capital en agosto de 2025.

La nueva marca simboliza el inicio de una nueva etapa. En un ecosistema de 
entretenimiento y medios marcado por la cada vez mayor fragmentación de la 
audiencia, y la abundancia de contenidos y datos, Fifty5Blue se centra en el reto 
de ayudar a anunciantes, agencias, medios y plataformas sociales a tomar mejores 
decisiones sobre sus estrategias e inversiones tanto en contenidos como en 
publicidad.

“Hoy damos un paso adelante como Fifty5Blue, con ambición”, afirma Patrick Béhar , 
Global CEO .  “En un mundo lleno de ruido y datos, creemos que la claridad es el 
verdadero factor diferencial.  Nuestro papel es eliminar la complejidad innecesaria, 
ofrecer los datos adecuados con los métodos más rigurosos y ofrecer a nuestros 
clientes la claridad necesaria para tomar mejores decisiones. Esta nueva marca se 
apoya en el negocio que hemos construido durante el último año y en los principios 
que seguimos defendiendo: despejar la niebla, garantizar la independencia y abrazar 
la impaciencia”.

La compañía seguirá acelerando su apuesta por soluciones híbridas que combinan 
paneles de máxima calidad con la escala y el nivel de detalle del big data ,  impulsadas 
por tecnología avanzada y gobernadas por la independencia.

Además, Fifty5Blue ha reforzado su inversión en IA para generar mayor valor 
para clientes y socios, facilitando el análisis de sus datos propios en tiempo real 
y desarrollando una nueva generación de herramientas  que dan soporte a todo 
el funnel  publicitario. “La IA refuerza de manera fundamental la importancia de 
nuestros datos, basados en la observación directa de lo que ven personas reales”, 
señala Béhar.

Más información en Fifty5Blue.com
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https://www.fifty5blue.com/


Metrix, unidad de negocio de Moov Media Group  (MMG), fue destacada por 
Google en su blog corporativo  por la adopción de una serie de agentes de 
inteligencia artificial orientados a automatizar tareas operativas, como reportes, 
monitoreo y apoyo a la redacción de anuncios, y acelerar la toma de decisiones 
en marketing digital.

El hito se inserta en un contexto donde el trabajo rutinario está presionando a las 
agencias y acotando el espacio para lo estratégico. En esa l ínea, Andrés Alcalde , 
cofundador y chief innovation & strategy officer  de MMG, sostiene que observar el 
avance global de la IA “nos permitió contrastar nuestras propias estrategias con 
las de otros actores de la industria”.

Metrix nació a fines de 2017 como una unidad especializada en innovación 
y estrategia, y en 2025 dio un paso adicional al integrar IA a su consultoría, 
desarrollando con Google Cloud Platform  agentes pensados para escalar 
procesos y mejorar productividad. Hoy opera con más de 70 profesionales y 
acompaña a más de 150 clientes en la región, de acuerdo con la publicación.

Entre las soluciones destaca Topic Mind ,  un agente basado en un proyecto 
open source de Google que se conecta a plataformas como Google Trends  y 
SimilarWeb ,  para analizar tendencias y  keywords ,  revisar señales competitivas 
y generar automáticamente títulos y descripciones de anuncios alineados con la 
demanda del momento. 

La proyección, según la compañía, es avanzar hacia una  fuerza agentizada ,  con 
la cual los agentes asumen lo repetitivo para que los equipos se concentren en 
pensar, crear y decidir. 
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https://moovmediagroup.com/?utm_source=BOUPR&utm_medium=comunicado&utm_campaign=metrixgoogle
https://blog.google/intl/es-419/noticias-de-la-empresa/iniciativas/con-agentes-de-ia-metrix-esta-transformando-la-consultoria-en-marketing-digital/


Un total de 14 empresas proveedoras, 
de distintos sectores y tamaños, se 
incorporaron en una primera etapa al plan 
de Sodimac Chile, Proveedores Sodimac 
por el Clima ,  para impulsar la acción 
climática en su cadena de valor.

La iniciativa busca fortalecer el trabajo 
colaborativo para avanzar en la medición, 
gestión y reducción de emisiones de 
gases de efecto invernadero (GEI).

Este plan fue diseñado para acompañar a 
proveedores en distintas etapas de avance 
climático, promoviendo mejoras continuas 
en procesos y productos, e incentivando la 
adopción de metas basadas en la ciencia, 
mediante la integración progresiva de 
estándares del Science Based Targets 
Initiative (SBTi). 

Adicionalmente, la iniciativa contempla 
reconocimientos e incentivos comerciales 
para los participantes, con el f in de 
motivar la definición de metas claras y 
ambiciosas de reducción de emisiones, de 
acuerdo con su nivel de avance.

Por otro lado, acceden a instancias de 
capacitación y a herramientas de apoyo, 
como la Guía Huella de Carbono para 
Proveedores, disponible en el sitio web de 
Sodimac. 

“Uno de los grandes desafíos del retail  es 
abordar de manera efectiva las emisiones 
indirectas de Alcance 3. Con este 
programa fortalecemos la colaboración 
con nuestros proveedores para avanzar 
en la reducción del impacto ambiental a lo 
largo de toda la cadena de valor”,  destacó 
Sebastián Simonetti ,  gerente general de 
Sodimac Chile.
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https://www.sodimac.cl/static/guias/guia-huella-carbono-proveedores-25jul.pdf
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https://www.linkedin.com/in/rodrigofarcas/
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http://linkedin.com/in/andresvillanova/
https://www.linkedin.com/in/celia-urbina/
https://www.linkedin.com/in/camilo-tejo-05a7b3122/
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https://www.linkedin.com/in/gabrielmoscoso/
https://www.linkedin.com/in/paulina-molina-409146166/
https://www.linkedin.com/in/erwin-vergara-bab973103/


Lunes a Viernes I 12:00 horas

Con Jose�na Stavrakopulos y Alex Tudor

Innovación I Transformación Digital I Sostenibilidad

Cambios que Transforman
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https://www.linkedin.com/in/tomasruzhidalgo/
https://www.linkedin.com/in/valeriejacksonseomanagerchile/
https://www.linkedin.com/in/juanricardoalvarez
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En diciembre de 2025 Deloitte  lanzó el 17º estudio Tech Trends 2026 ,  que 
muestra tendencias que revelan cómo empresas y organizaciones exitosas 
están pasando desde la experimentación al impacto. 

El nuevo informe muestra los alcances que ha tenido el desarrollo de la 
inteligencia artificial ,  presente en los distintos aspectos de la oferta de 
productos y servicios, y su potencial impacto en diversas industrias. “Los 
l íderes han comprendido que la clave para la diferenciación competitiva será 
util izar la IA para impulsar la automatización, la innovación y la aceleración”, 
señala el estudio.

Más información y opción de descarga aquí.

La empresa  Conductor  encuestó a más de 250 l íderes digitales, desde directores 
de marketing hasta vicepresidentes y directores senior  de grandes empresas (más 
de 500 trabajadores), sobre cómo están abordando la optimización de motores de 
respuesta (AEO) en 2026.

The State of AEO / GEO in 2026: CMO Investment Report  es un reporte que detalla 
estrategias, roles y tecnologías exactas que están priorizando las empresas.

El 97 % de los encuestados reportó un impacto positivo de AEO/GEO en 2025 y el 94 
% planea aumentar sus inversiones en AEO/GEO en 2026. A su vez, el 73% clasificó 
sus programas de AEO/GEO como avanzados o muy avanzados, lo que indica la 
integración de la nueva categoría en su estrategia digital más amplia. 

El documento está disponible aquí.

¿Tu contenido, cuidadosamente optimizado, es invisible para la nueva 
generación de motores de búsqueda? Bienvenido a la era del GEO. 

Más que un l ibro sobre tácticas de SEO, se trata de una guía de supervivencia 
para la revolución de la búsqueda impulsada por la IA. Muestra métodos de 
GEO respaldados por investigaciones de Princeton para que una marca o 
empresa logre ser citada en ChatGPT, Google AI Overviews y Perplexity, entre 
otras herramientas de IA. Más información aquí.
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https://www.deloitte.com/cl/es/Industries/technology/tech-trends-2026.html?j=537013&sfmc_sub=127645919&l=292_HTML&u=27321340&mid=526001577&jb=1006
https://www.conductor.com/academy/state-of-aeo-geo-report/?utm_medium=email&utm_source=newsletter&utm_campaign=2026_q4_newsletter_01_jan_dispatch_na&utm_content=dispatch&mkt_tok=MTQ5LVpNVS03NjMAAAGfYSlfiJgDINc9lgfYo_RH0IzIuC9yFCyYbHNNQ-r3nHVeRgb_BJsQgoDmn70S0cp5o-4BkA6p20cimP3AVlUnsg4pac-MrHNe2pkwqFTU3CYFpg
https://www.conductor.com/academy/state-of-aeo-geo-report/?utm_medium=email&utm_source=newsletter&utm_campaign=2026_q4_newsletter_01_jan_dispatch_na&utm_content=dispatch&mkt_tok=MTQ5LVpNVS03NjMAAAGfYSlfiJgDINc9lgfYo_RH0IzIuC9yFCyYbHNNQ-r3nHVeRgb_BJsQgoDmn70S0cp5o-4BkA6p20cimP3AVlUnsg4pac-MrHNe2pkwqFTU3CYFpg
https://books.apple.com/gt/book/the-geo-playbook-mastering-generative-engine/id6754038902
https://searchengineland.com/
https://openai.com/es-419/news/
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https://www.amddchile.com/socios/

