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https://www.linkedin.com/in/alejandraravera/


6 7

https://www.linkedin.com/in/bernardita-briones-826a141a7/


8 9

https://www.linkedin.com/in/melanie-velez-ham/
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La AMDD anuncia la fecha de su evento más importante. El próximo 9 de junio se 
llevará a cabo el Congreso AMDDay 2026: A.L.M.A., la evolución humana en la era de 
la inteligencia artificial.

La cita anual de la Asociación de Marketing Digital y Data de Chile, será un punto 
el punto de encuentro más relevante para la industria para conocer casos de éxito 
inéditos en Chile sobre el uso de la inteligencia artificial para resolver problemas 
concretos.

La participación de destacados speakers nacionales e internacionales, y las 
activaciones de las marcas mas relevantes convergerán en esta cita en la que 
recordaremos que, en la era de la IA, lo mas inteligente es seguir sintiendo.
 
A.L.M.A. es:
Avanzar con propósito.
Liderar con empatía.
Mejorar con humanidad.
Amar las ideas.

Pronto las entradas estarán a la venta a través del sitio web amddchile.com/amdday
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http://amddchile.com/amdday
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https://www.linkedin.com/in/amaliarivera/
https://www.linkedin.com/in/cesarmendozadiaz/
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https://www.linkedin.com/in/mauricio-garcía-728b4229/
https://www.linkedin.com/in/tomasgarin


Richard Fica, docente de 
Duoc UC y director ejecutivo 
de Bonustrack.
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www.linkedin.com/in/jeancarloventi/
https://www.linkedin.com/in/jos%C3%A9-miguel-valenzuela-toledo-8b5533178/


Conócelo aquí
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https://www.linkedin.com/in/lauriflores/
https://www.amddchile.com/amdd-presenta-agente-norman/


Tangle Teezer ,  la marca británica de cepil los desenredantes, presenta el 
relanzamiento de su l ínea Chrome ,  inspirada en el bri l lo, la elegancia y el glamour 
del metal. Los nuevos cepil los l legan en tres tonos metálicos -Neo Gold, Chocolate 
Bronze y  Mauve Cooper- que evocan sofisticación y estilo.

Fiel a su sello distintivo, Tangle Teezer mantiene su tecnología de cerdas de dos 
niveles, diseñada para desenredar el cabello sin tirones ni roturas, adaptándose a 
distintos tipos de pelo y necesidades.

La campaña, cuya producción fue realizada por Inbrax en colaboración con Quijote 
Films, cuenta con Tita Ureta como embajadora .  Ella fue elegida por su “autenticidad, 
elegancia y conexión con la audiencia joven”, como indica Pancho Gonzalez ,  CCO de 
Inbrax, reforzando así el espíritu moderno y glamoroso de esta colección. Además del 
lanzamiento digital ,  los fans pudieron conocer los nuevos cepil los en un meet & greet 
exclusivo con Tita.

El éxito del relanzamiento de la l ínea Chrome de Tangle Teezer radica en la fusión 
entre tecnología capilar avanzada y una estética de lujo que conecta con las 
tendencias actuales. Al respecto, la marca destaca que estos nuevos modelos están 
diseñados para convertir el cepil lado en un “momento de cuidado, belleza y glamour”. 

A continuación, se puede apreciar el video oficial  de la campaña para que vean todos 
los detalles de este lanzamiento.
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https://www.instagram.com/p/DRQf5UcjD9O/
https://www.youtube.com/watch?v=hP720yRLsAo
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https://www.getwots.com/


Revísa el calendario aquí
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https://www.amddchile.com/event/
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https://www.linkedin.com/in/carolina-ribeiro-de-sousa-pinheiro-b0a18a6/


La adopción de inteligencia artificial (IA) en Chile ha dado un salto cualitativo en el 
último año. Según el estudio ConvergencIA: impacto y transformación con IA en las 
organizaciones en Chile ,  elaborado por Deloitte, 83% de las empresas implementa IA 
en sus procesos, ocho de cada diez empresas ya tiene un presupuesto asignado para 
esta tecnología y más un tercio invierte sobre $51 millones de pesos anuales.

Este documento estuvo basado en encuestas a 145 gerentes y jefaturas de distintas 
industrias. Evidencia que 72% de las organizaciones l leva más de un año util izando 
IA y que 9% ya cuenta con soluciones generativas completamente integradas en la 
cadena de valor y procesos clave.

Al analizar su evolución, en 2024 predominaba la “ansiedad organizacional” frente 
a la IA: 31% de las compañías había realizado pilotos de IA generativa en áreas 
específicas, sin lograr escalar por falta de casos de negocio sólidos .  En 2025 el 
panorama cambió: 40% de las empresas aplica IA generativa en procesos estratégicos, 
con resultados que respaldan nuevas inversiones.

Entre los principales usos destacan la automatización y eficiencia: 61% de las 
empresas util iza IA en procesos operativos y 52% en atención al cliente mediante 
asistentes virtuales. Los retornos también son claros: 47% reporta alto impacto en 
eficiencia, 45% en experiencia del cliente y 42% en reducción de costos.

El estudio está disponible aquí.

Las redes sociales avanzan y cambian permanentemente. Pero, ¿funcionan? 
¿En cuáles es más fácil que las marcas prosperen? ¿Qué formatos generan más 
interacción? ¿Cómo varía el rendimiento según el tamaño de las cuentas?

Para responder estas y otras preguntas, Metricool analizó más de 39 millones de 
publicaciones provenientes de más de un millón de cuentas en las más diversas 
plataformas de redes sociales.  Además, les preguntó a l íderes digitales sobre las 
tendencias en este ámbito para 2026. 

Entre otras conclusiones, vio que TikTok es la red con mejor alcance, interacciones 
y potencial para crecer. Éste y otros resultados del estudio de más de 100 páginas 
ayudarán a las empresas a planificar su estrategia de RR.SS. para este año. Más 
información  aquí.
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https://www.planetadelibros.cl/libro-power-skills/403314
https://libroschevengur.com/tienda/los-sesgos-del-algoritmo/
https://garyvaynerchuk.com/
https://www.deloitte.com/cl/es/services/consulting/services/core-business-operations/estudio-convergencia.html?id1=cl:2sm:3li:4SummitAITransformation::6cons:20250828153323::18005189210:5&utm_source=li&utm_campaign=SummitAITransformation&utm_content=cons&utm_medium=social
https://metricool.com/es/estudio-redes-sociales/
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https://www.amddchile.com/socios/

