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https://www.linkedin.com/in/veronica-rodriguezh/


Elías Mohor  
Miembro del Consejo de Ética y 
Autorregulación de la AMDD
Abogado asociado de Carey Abogados
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https://www.linkedin.com/in/el%C3%ADas-mohor-fuster-7ab558267/


HAZ EL CURSO AQUÍ
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https://www.amddchile.com/courses/curso-de-proteccion-de-datos/
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https://www.linkedin.com/in/carmen-gardier-41220111/
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Conócelo aquí
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https://www.amddchile.com/amdd-presenta-agente-norman/


ADMINISTRACIÓN Y NEGOCIOS
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El 28 de agosto de 2025 celebramos la 4ª edición del Seminario Digital 
Shoppers,  un espacio donde se reafirmó el insight  más relevante del 
marketing digital actual:  en una era de IA y sobreinformación, las marcas 
necesitan volver a su propósito y hacerlo visible en cada interacción 
digital.  Nada mejor para ello que el contenido en video, especialmente en 
formato corto.

Si bien el enfoque de Accenture en su informe Life Trends 2025  no trata 
únicamente del video, ofrece un hecho relevante: el 62 % de las personas 
considera que la confianza es clave al involucrarse con una marca y más 
de la mitad cuestiona la autenticidad del contenido online .  Esto subraya 
la necesidad de que el contenido audiovisual no sólo sea l lamativo, sino 
también genuino y confiable.

Desde Kantar, una investigación reciente apunta a que el contenido 
generado por influencers  mantiene la atención de los espectadores con un 
tiempo de visualización 2,2 veces superior al de la publicidad tradicional, 
lo cual evidencia el poder de lo auténtico y cercano frente a lo puramente 
corporativo.

Complementando, según la comunidad demandsage.com ,  se proyecta que 
el 82% del tráfico de Internet en 2025 será video, y las personas dedican 
un promedio de 100 minutos diarios a ver contenido audiovisual. Además, 
el formato corto genera un engagement hasta un 70 % mayor en apps 
como TikTok  o Instagram Reels .

Estos hallazgos validan el enfoque de nuestro seminario, donde 
conversamos con representantes de Entel,  Derco, Salcobrand, Copec Flux, 
Tenpo y AMDD sobre cómo los videos breves potencian el propósito de 
marca y mejoran la experiencia del cliente en un entorno digital acelerado.

El video corto no es una moda pasajera, sino el pilar del contenido digital 
efectivo en 2025.  Digital Shoppers demostró que, bien ejecutado, este 
formato no sólo atrae, sino que también conecta y amplifica el mensaje de 
marca con fuerza y propósito.
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https://www.linkedin.com/in/carolina-caimanque-72688686/
https://www.linkedin.com/in/cristianavilam/
https://www.demandsage.com/
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https://www.linkedin.com/in/estebanibarral/
https://www.linkedin.com/in/jos%C3%A9-miguel-valenzuela-toledo-8b5533178/
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https://www.linkedin.com/in/mjosecastroau/
https://www.linkedin.com/in/renzocelis/
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https://www.linkedin.com/in/claudiozelada/
https://www.linkedin.com/in/hans-von-marttens/
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https://www.linkedin.com/in/margarita-leon-bravo-47929731/
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“El video tiene la capacidad 
de humanizar a las marcas, de 
pasar de un mensaje frío a un 
relato que conecta con la vida 
real de las personas, sobre 
todo si está producido de 
manera muy orgánica”.
Pancho González, Inbrax.
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https://www.linkedin.com/in/marianny-caguao
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Revísa el calendario aquí
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https://www.amddchile.com/event/
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https://www.linkedin.com/in/matamalaortiz/
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de NeobancoTenpo con 

Disponible en
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https://www.linkedin.com/in/camila-fierro-lobos-316ba0181/
https://www.linkedin.com/in/mariela-mu%C3%B1oz-herrera-comunicaciones/
https://www.linkedin.com/in/nestorleal/
https://www.linkedin.com/in/cristi%C3%A1n-chavez-a897b038/
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https://www.linkedin.com/in/paula-olmos-reyes-65097773/


Servicio de Despacho en 2 horas disponible desde el 22 de septiembre de 2025 hasta el 31 de diciembre de 2025. Revisa los términos y condiciones del servicio de Despacho en 2 horas y Retiro en 90 minutos de Sodimac en: 
https://www.sodimac.cl/sodimac-cl/content/concursos-sodimac

Comprando con tu App Sodimac

Retiro en 90 min Despacho 2hrs +500mil Productos

Somos una empresa cooperativa con objetivos sociales. 
Generamos más y mejor inclusión �nanciera en Chile.

Infórmese sobre la garantía estatal de los depósitos en su cooperativa o en www.cmfchile.cl

+1.900.000 socios y 
clientes en todo Chile. 

$448.733 millones de resultados los últimos 
5 años. 100% entregados entre nuestros socios.

1er lugar ProCalidad por 
noveno año consecutivo, 
esta vez en la categoría 
instituciones �nancieras 
medianas.

Solidez �nanciera reconocida 
por clasi�cadoras de riesgo 
nacionales e internacionales. 
Colocaciones de bono en 
Japón y Suiza. 

70% de crecimiento en colocaciones 
de consumo en cuota e hipotecarios 
en los últimos 5 años, lo que rea�rma 
nuestro compromiso con los socios.

2° actor en Cuentas 
de Ahorro en Chile, y 
5° lugar en Créditos 
de Consumo.
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https://www.youtube.com/watch?v=Do37NJOWLwQ
https://www.youtube.com/watch?v=2O2Lg9qoeIQ
https://www.linkedin.com/in/fridaguzmanquezada/
https://www.youtube.com/watch?v=1Dw7sGNAFhY&t=3s


Crea tu cuenta

Teads, una plataforma omnicanal de Internet abierta, y MMA, asociación global 
destinada a diseñar el futuro del marketing, lanzaron en septiembre el estudio 2025 
State of Video and CTV Report ,  que examina la evolución del video, sus desafíos 
y su lugar en la estrategia de marketing omnicanal,  sobre la base de la opinión de 
más de 100 profesionales senior de marcas l íderes.

Entre otros aspectos, señala que casi la mitad de los profesionales del marketing 
(48 %) considera el video su estrategia más importante, y que un 50 % adicional lo 
sitúa entre otras estrategias principales. 

A su vez, más del 90 % planea mantener o aumentar su inversión en video durante 
el próximo año, y muchos consideran que la televisión conectada (CTV) es un 
entorno clave para el alcance, la segmentación de audiencia y la seguridad de 
marca, superando a la televisión tradicional. En tanto, la mayoría (70 %) ya util iza 
IA generativa para la creación de contenido, mientras que el 45 % la emplea para 
el análisis del rendimiento creativo y el 42 %, para obtener información sobre la 
audiencia.

“Los profesionales del marketing no sólo están aumentando sus presupuestos, sino 
que también están expandiendo el uso del video a nuevos formatos y pantallas, con 
la CTV como foco principal por su capacidad para ofrecer alcance, segmentación 
y seguridad de marca”, dice Neala Brown, vicepresidenta senior de estrategia 
comercial y soluciones publicitarias avanzadas de Teads.

El estudio se puede descargar aquí.
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https://www.linkedin.com/in/carolina-elchiver-campos-7550b21b/
https://info.teads.com/mma_state_of_video_and_ctv_2025
https://metricool.com/es/informe-estado-video-corto-redes-sociales-2025/


Josefina Soto ,  CCO de MIND ,  recomienda la obra de este economista 
estadounidense que introduce a los lectores en el mundo del 
metamarketing. Guía a los lectores en los diferentes usos de las 
tecnologías de vanguardia (inteligencia artificial ,  realidad aumentada, 
realidad mixta) que las generaciones Z y Alfa uti l izan en su día a 
día y que definirán el futuro del marketing, brindando casos reales 
de empresas de todo el mundo que están aplicando con éxito estos 
desarrollos. Revisa el l ibro aquí . 

Una guía completa –best seller  del Wall Street Journal– para triunfar 
en YouTube, que entrega estrategias de contenido, algoritmo y 
técnicas de crecimiento de audiencia para creadores de videos que 
buscan destacarse en un espacio cada vez más competitivo. Entre 
otros elementos, el l ibro aborda cómo lanzar un canal,  crear contenido 
relevante, impulsar una rápida visualización y el crecimiento de 
suscriptores, construir una marca y aumentar el compromiso con ella, 
mejorar la capacidad de búsqueda, monetizar el contenido y audiencia. 
Compra el l ibro aquí. 
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https://www.amddchile.com/socios/
https://www.buscalibre.cl/libro-marketing-6-0-el-futuro-es-inmersivo/9788410221093/p/56578079
https://www.amazon.com/dp/1119716020?ref=cm_sw_r_ffobk_cp_ud_dp_D6CH84R6MN1S55B9SEWA_1&ref_=cm_sw_r_ffobk_cp_ud_dp_D6CH84R6MN1S55B9SEWA_1&social_share=cm_sw_r_ffobk_cp_ud_dp_D6CH84R6MN1S55B9SEWA_1&bestFormat=true
https://open.spotify.com/show/7xxdPhTtvSLZ7KaOKUld7E?si=6b91b1a6e05a47c0&nd=1&dlsi=a628410b389f4ae5
https://thrivetogether.blog/

