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https://www.linkedin.com/in/jorge-d%C3%ADaz-rivadeneira-b3a91435/
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https://www.linkedin.com/in/bernardita-briones-826a141a7/
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https://www.linkedin.com/in/carlagagliardi/
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Revísa el calendario aquí
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https://www.amddchile.com/event/
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https://www.linkedin.com/in/belen-gavilanm/
https://www.linkedin.com/in/carloshetzel/
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https://www.linkedin.com/in/ccodoceod
https://www.linkedin.com/in/carocamacarena/
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https://www.linkedin.com/in/mario-ojeda-urrutia-24a59193/
https://www.linkedin.com/in/panchogonzalez/
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https://www.linkedin.com/in/yhalat/
https://www.linkedin.com/in/teresa-moreno-fuenzalida/


Conócelo aquí
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https://agents.promptcopilot.ai/assistant/c09fee96-945a-43a6-8c6c-d3e7cb0ad663
https://www.linkedin.com/in/catalina-morales-p-a7407322/
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https://www.linkedin.com/in/cesarmendozadiaz/
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https://sanissawards.com/about-3/
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https://www.linkedin.com/in/oscar-cristi-62460a122/


Más que una herramienta específica, lo que 
entrega mejores resultados es una arquitectura 
composable que conecte datos, canales y 
decisiones en tiempo real. Plataformas como 
Adobe Experience Platform o Salesforce 
Marketing Cloud,  integradas con capas de IA 
generativa, permiten personalizar no solo el 
contenido, sino también el momento, canal 
y tono, generando un impacto tangible en 
conversión y lealtad.

Néstor Leal  
Gerente de marketing 
y comunicaciones de 
Accenture Chile

La herramienta de personalización de marketing 
digital que mejores resultados entrega es aquella 
que responde con precisión a los objetivos de 
cada negocio. Hoy existen múltiples soluciones 
accesibles y también sofisticadas, pero la 
tecnología por sí sola no nos garantiza el éxito. 
Lo que hace la diferencia es partir desde un 
diagnóstico claro .  Por eso debemos saber dónde 
estamos, qué necesitamos y, por supuesto, 
cómo lo mediremos. Sin ese punto de partida, 
cualquier inversión puede ser ineficiente. 

También se requiere un propósito, una 
estrategia y un equipo capacitado –interno o un 
partner  como iProspect- que active, ejecute y 
optimice. Debemos entender que el acceso a la 
tecnología ya no es una ventaja competitiva. La 
diferenciación está en cómo la usamos.Laura Flores 

Gerente general 
iProspect de Dentsu 
Chile

KONA Híbrido TUCSON Híbrido SANTA FE Híbrido

Ahorra hasta 72% 
de combustible en ciudad 
con Kona Híbrido.
HEV: Vehículo híbrido no enchufable.

Valor rendimientos y emisiones obtenido en mediciones de laboratorio según ciclo de ensayo de la Comunidad Económica Europea, homologadas en el Ministerio de Transportes y Telecomunicaciones. Más información en www.consumovehicular.cl. Vigencia promoción hasta 31/05/2025 o hasta agotar stock.
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https://www.linkedin.com/in/nestorleal/
https://www.linkedin.com/in/jeancarloventi/
https://www.linkedin.com/in/alejandro-band-bast%C3%ADas-8a6136b6/
https://www.linkedin.com/in/lauriflores/
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W H I T E  P A P E R :

Estado del arte, datos y buenas prácticas
para reducir la huella de carbono digital 

Sergio Fuentealba  | GrowBetter Agency 

El 
costo 
climático 
del 
marketing
digital 

La última edición del ranking BrandZ de Kantar Insight  incluye por primera vez 
a ChatGPT entre las marcas más valiosas del mundo. El modelo de IA generativa 
desarrollado por OpenAI debuta en el puesto 60, un hito comparable solo al ingreso 
de NVIDIA en 2021.

Solo en 2025, el valor total del Top 100 global alcanzó los 10,7 bil lones de dólares, 
con un crecimiento interanual del 29%. El informe de Kantar revela que las marcas 
tecnológicas han generado la mayor parte de esta alza en los últimos 20 años, y 
que la disrupción es el principal motor de construcción de marca a largo plazo, con 
marcas como Stripe, Chipotle y ahora ChatGPT. 

El ranking BrandZ es l iderado por Apple, que se mantiene en el primer lugar por 
cuarto año consecutivo. Le siguen Google, Microsoft y Amazon, todos con alzas 
significativas en su valor. NVIDIA creció un 152%, el mayor aumento del ranking, 
mientras que Instagram subió un 101%, y TikTok, un 25%. Mercado Libre, de 
Argentina, es la única marca latinoamericana en el Top 100. Más información en 
www.kantar.com/brandz
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https://www.linkedin.com/in/enrique-rosselot-7b5250162/
www.kantar.com/brandz.
https://drive.google.com/file/d/16oJ29eLWUJCGO8O-XjVFS83UOwSugahv/view


El NVIDIA AI Podcast  destaca las historias y 
soluciones detrás de los cambios más innovadores, 
inspirando y educando a los oyentes. 

Explora cómo las últimas tecnologías están 
transformando nuestro mundo, desde 
descubrimientos revolucionarios hasta 
iniciativas transformadoras de sostenibil idad. 
Incluye entrevistas que cuentan cómo la IA está 
transformando los más diversos sectores de la 
sociedad. Acceder.

Aunque haya sido publicado hace cinco años, se 
mantiene vigente como un manual para aprovechar 
al máximo la automatización en Google Ads, 
Facebook Ads y otras plataformas publicitarias.

Permite ahondar en la tecnología de aprendizaje 
automático que impulsa estas plataformas y 
descubrir consejos y estrategias prácticas para 
implementar en lus campañas. 
Más información aquí.
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https://offers.hubspot.com/es/impacto-ia-marketing-roi?utm_campaign=7219831-Global%20ES%20%7C%20IMC%20Q1%20%7C%20AI-ROI%20Regional%20report%20%7C%202025&utm_source=PR&utm_medium=PR
https://www.amddchile.com/socios/
https://ai-podcast.nvidia.com/
https://www.joinordiebook.com/

