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La transformación del marketing hoy es total. Así quedó claro en el reciente 
AMDDay 2025 ,  donde los grandes temas giraron en torno a la revolución 
de la inteligencia artificial ,  la ética en el uso de datos y cómo construir una 
industria que combine tecnología con propósito. 

Escuchar a l íderes de IBM, Google, Microsoft y emprendedores locales 
coincidir en este punto nos reafirma que el desafío no es solo tecnológico: es 
humano. El marketing que viene exige talento, ética y una conexión real con 
las personas.
 
En paralelo, hay otro fenómeno que también nos muestra hacia dónde va 
la conexión con el consumidor: el marketing deportivo. Cada vez vemos 
más marcas en maratones, en campeonatos de pádel, en las bicis de fin 
de semana, en la ropa que no sólo es técnica, sino que también cuenta 
historias.

Los influencers deportivos  —profesionales y amateurs— han dejado de 
ser figuras aspiracionales para convertirse en referentes reales, cercanos, 
creíbles. Y ahí está la clave: la autenticidad.
 
Tanto en la reflexión del AMDDay como en la energía del marketing 
deportivo, el mensaje es el mismo: las personas buscan marcas que no sólo 
les hablen, sino que las escuchen, las entiendan y se muevan a su ritmo .  Ya 
sea en una pista de atletismo o en una estrategia digital con IA, la conexión 
genuina es lo que va a marcar la diferencia.
 
Hoy más que nunca, hacer marketing no es sólo saber de datos, ni de 
tecnología, ni de grandes producciones: es saber de personas. Es saber 
contar historias que inspiren, construir comunidades que crezcan y asumir un 
rol activo en el cambio que el mundo necesita.
 
Nos toca ser protagonistas. Y en ese camino, espacios como el AMDDay y el 
impulso del deporte son un recordatorio potente de que el mejor marketing 
todavía está por escribirse.
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https://www.linkedin.com/in/pablo-leiva-0217ba19/
https://www.amddchile.com/amdday/
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https://www.linkedin.com/in/el%C3%ADas-mohor-fuster-7ab558267/


6 7

https://www.linkedin.com/in/yuraimamercado/
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https://open.spotify.com/show/2gYOLe1jRBalb6a6LIVpVM?si=485327731dd345b4
https://youtu.be/zB8-n3V9gsQ
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Rodrigo Espinosa 
Gerente de marca, comunicaciones y 
fidelización de Banco Bice
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https://www.linkedin.com/in/mar%C3%ADa-beatriz-parodi-03298432/
https://www.linkedin.com/in/rodrigoespinosaa/
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https://www.linkedin.com/in/diegosoteldo/
https://www.linkedin.com/in/carola-auad-33393315/


Simplex ,  organización especializada en implementación de inteligencia 
artificial generativa para empresas corporativas, con un enfoque en la 
hiperpersonalización masiva y la generación de contenido para marketing, se une 
a la AMDD  como empresa socia.

Con 8 años en el mercado, sus soluciones potencian el talento hasta 10 o incluso 
20 veces, permitiendo producir mucho más, con mejor calidad y en una fracción 
del tiempo, reduciendo procesos de días a minutos.

Son un partner con experiencia práctica y velan para que los proyectos además 
de ser viables en corto plazo, generen un impacto significativo al negocio.
Su historia comenzó con el desarrollo de una tecnología propia low-code, que los 
l levó a especializarse en soluciones a medida para el segmento enterprise. Con la 
l legada de la Gen AI,  identificaron su enorme potencial como un verdadero game 
changer y se enfocan en revolucionar el marketing con esta tecnología.

Para Simplex, estar en la AMDD es una oportunidad para aportar conocimiento 
valioso a la asociación y generar sinergias positivas con sus miembros. Además, 
contribuir a la adopción de mejores prácticas util izadas en mercados de primer 
nivel.
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https://www.linkedin.com/in/francisca-gerstle-41b38528/
https://www.wearesimplex.com/
https://www.amddchile.com/
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https://www.amddchile.com/amdday/
https://www.amddchile.com/amdday/
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https://www.linkedin.com/in/fernando-demaria-098299147/
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https://www.linkedin.com/in/manuelalejandrogarcia/
https://www.linkedin.com/in/nicols-fierro-ibarra-69370011b/
https://www.linkedin.com/in/cristi%C3%A1n-chavez-a897b038/


Elige ser
Scotiabank
y acumula más
experiencias.

  El Programa Bene�icios Scotia tiene un sistema acumulativo de Pesos Scotia que premia a los clientes por las compras que realizan con sus Tarjetas de Crédito Scotia. Acumulan 0,3% del monto de la compra las Tarjetas Crédito Visa/Mastercard Gold y Platinum y acumulan un 0,7% del monto de la compra las Tarjetas 
de Crédito Mastercard Black, Visa Signature, In�inite y Singular. La Tarjeta de Crédito In�inite Wealth Management acumulan el 1% del monto de la compra. Las bases del Programa Bene�icios Scotia fueron protocolizadas con fecha 20 de diciembre de 2024 en la Décima Notaría de Santiago, de doña VALERIA RONCHERA 
FLORES, y publicadas en https://bene�icios.scotiabank.cl/scclubfront/resource/bases/bases_programa_bene�icios_scotiabank_chile.pdf   La administración del Programa está delegada en Sociedad de Marketing y Fidelización SpA, también denominada Lealtad 360. Más información en bene�icios.scotiabank.cl. 
Infórmese sobre el límite de garantía estatal a los depósitos en su banco o en www.cmfchile.cl ® Marca registrada de The Bank of Nova Scotia, utilizada bajo licencia.

Hazte cliente en scotiabankchile.cl

Lo que compras con 
tu Tarjeta de Crédito, 
lo canjeas con tus 
Pesos Scotia.
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https://www.linkedin.com/in/panchordenes/
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https://www.linkedin.com/in/carlosarayacampos/
https://offers.hubspot.com/es/impacto-ia-marketing-roi?utm_campaign=7219831-Global%20ES%20%7C%20IMC%20Q1%20%7C%20AI-ROI%20Regional%20report%20%7C%202025&utm_source=PR&utm_medium=PR


¿Cómo convertir a LinkedIn en un canal de marketing que entre reales resultados? 
La respuesta la entrega Metricool, con su Estudio de LinkedIn 2025. Tras analizar 
577.180 posts de 47.735 páginas de LinkedIn muestra qué funciona (formatos, 
frecuencia de publicaciones, sectores, y mucho más) y qué no en esta plataforma. 

El informe incluye cinco buenas prácticas, 19 ejemplos de publicaciones reales para 
inspirarse y algunas cifras concluyentes:

- Las interacciones han crecido un 24%.
- Solo un 17% de las páginas ganan seguidores.
- Las páginas comparten un promedio de 12,24 publicaciones mensuales.
- Las publicaciones en video han crecido 53%.
- Las encuestas consiguen un 206% más de alcance que el resto de formatos.

La IA y sus aplicaciones están transformando industrias como el deporte. Más allá 
de la IA generativa, esta tecnología puede automatizar, optimizar y aumentar la 
escala y el alcance de las operaciones publicitarias sin añadir personal ni gastos 
generales. Se  espera que el mercado global de la IA en el deporte alcance más de 
US$ 19 mil millones para el año 2030. 

Las organizaciones deportivas que han aprovechado la IA ahora tienen una ventaja 
competitiva y pueden ofrecer más valor a los patrocinadores, al reimaginar sus 
oportunidades comerciales para el día de los partidos y están atrayendo, reteniendo 
y vendiendo a los socios de marca. 

En este informe ejecutivo , la empresa norteamericana Greenfly identifica cinco 
tendencias claves de IA que los ejecutivos deben conocer. Incluye ejemplos reales 
de las principales ligas y clubes del mundo. 

Estos programas impulsados por IA ayudarán a retener, mejorar y hacer crecer los 
acuerdos con los patrocinadores y a que los equipos aumenten los ingresos.

	 Big Data Sports: Innovación y tendencias de 
la industria deportiva

El argentino Marcelo Gantmann es el host  de este 
podcast sobre innovación, tecnología y datos en 

el deporte en el que cuenta historias y realiza 
entrevistas, análisis y data sobre las tendencias 

digitales que envuelven a deportistas, compañías, 
marcas y fans. Escuchar aquí.

Nunca te pares: autobiografía del fundador de Nike, 2016
Phil Knight, fundador de Nike, relata la historia detrás de 
la empresa que formó en 1962, cuyo logo ha l legado a ser 
un símbolo global. En este l ibro da a conocer los riesgos, 
contratiempos y éxitos sufridos y obtenidos a lo largo de las 
décadas para consolidar una marca que transformó todos 
los cánones establecidos. Disponible en diversos formatos 
en www.buscalibre.cl  y otras l ibrerías. 

GreenFly Blog: 11 Sports marketing examples and 
7 promotion ideas
La plataforma de gestión de contenidos de formato 
corto, GreenFly ,  muestra ejemplos e ideas de 
marketing deportivo para captar a más personas y 
activar a los patrocinadores, conscientes de que no 
hay nada como una buena campaña para explicar 
la atracción de la gente hacia ciertos deportes o 
equipos. 
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https://metricool.com/wp-content/uploads/LinkedIn-Study-2025-ES.pdf
https://greenfly.com/pdfviewer/exec-brief-5-ai-trends-driving-sponsor-partner-revenue/?auto_viewer=true#page=&zoom=100&pagemode=none
https://open.spotify.com/show/3Kv1yl0tCt1JDpD0AxtxZ7?si=330360df3be34ef0&nd=1&dlsi=2ee7ffeb33f6419b
https://www.buscalibre.cl/
https://www.greenfly.com/blog/sports-marketing-examples/
https://www.greenfly.com/


https://www.amddchile.com/socios/

