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https://www.facebook.com/amddchile
https://twitter.com/amddchile
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https://www.linkedin.com/company/amddchile/

EDITORIAL
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¢TRANSFORMACION
DIGITAL ACELERADA?

-~ AMDL

ASOCIACION DE MARKETING DIRECTO Y DIGITAL DE CHILE

Para nadie es nuevo esto de la transformacion digital, pero
sin duda, muchos todaviala veian como parte de un proceso
en el que estabamos en pleno desarrollo.

Aquellos con mayor grado de digitalizacion, sin duda, hoy
estan mejor preparados para enfrentar estos cambios de
forma mas agil y exitosa.
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https://www.linkedin.com/in/rodrigoespinosaa

ENTREVISTA INTERNACIONAL
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ENTREVISTA INTERNACIONAL

Conversamos con
Elena Alfaro,
Doctora Cum Laude
en Marketing

y autora del
exitoso libro
ABC de 1las
Emociones, sobre
la necesidad de
que las empresas
entiendan que
los clientes son
seres humanos.

Y de que su
emocionalidad
maneja Sus
decisiones.

SIGUE LEYENDO LA ENTREVISTA

)



ENTREVISTA INTERNACIONAL

En los ultimos anos se ha hablado constantemente de
la Transformacion Digital, sin embargo, hay quizas algo
mas importante que es la “Transformacion Emocional”.
¢ENn qué consiste esto?

Me gustaria ilustrar mi respuesta con una frase que me
llamo en especial la atencion y que leia recientemente: “El
mundo se esta convirtiendo en una caverna igual que la
de Platon: todos mirando imagenes y creyendo que son la
realidad”. Nuestro mundo ha cambiado radicalmente, hasta
el punto de que lo que aparece en un medio digital a través
de nuestros dispositivos se ha convertido en el centro
de nuestro universo. Ademas, esto se ha visto agravado
por la situacion de pandemia mundial donde nos hemos
abocado a estar recluidos en ellos, en las situaciones de
confinamiento.

ENTREVISTA INTERNACIONAL

LOSNATIVOS DIGITALES
SE'SORPRENDEN

AL AVERIGUAR QUE

HAY MARCAS QUE
CONSUMEN, QUE TIENEN
MAS DE CIEN ANOS
Y QUE INCLUSO HAN
PASADO GUERRAS Y
PANDEMIAS.

SIGUE LEYENDO LA ENTREVISTA
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ENTREVISTA INTERNACIONAL

Comunicador Social,
Maestrias en Marketing
Digital y ecommerce

ENTREVISTA INTERNACIONAL

Las Fake News (noticias
falsas) se han apoderado

de Internet en los uUltimos
anos. La divulgacion de éstas
puede afectar profundamente
una situacidén particular,

la mayoria de las veces
negativamente. José Roman

se ha especializado en este
fenomeno mundial.
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tiempo,enestaepocaescuandoadvertimos suefecto
global ya que las redes sociales han funcionado
cCoOmo una especie de megafono, permitiendo que

cualquiera pueda darle un origen y difusion a las
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HAY TRES PASOS
FUNDAMENTALES
QUE DEBEMOS MANEJAR
PARA DISGERNIR ,
ENTRE UNA INFORMACION
ENGANOSA 0 FALSA

Y UNA VERDADERA:
VERIFICAR, CONTRASTAR
Y USAR EL SENTIDO
COMUN.

SIGUE LEYENDO LA ENTREVISTA
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Conversamos con Felipe Buitrago, Viceministro
de la Creatividad de |a Republica de Colombia,
quien hace casi veinte anos viene desarrollando
de forma activa la "Economia Naranja" desde
distintas organizaciones: Banco Interamericano de
Desarrollo (BID), Ministerio de Cultura de Colombia,
British Council, Observatorio

Iberoamericano de Derecho de

Autor (ODAI) y como profesor

universitario.

SIGUE LEYENDO LA ENTREVISTA




ENTREVISTA NACIONAL

¢Cuadles son los beneficios
que otorga al desarrollo
econdomico de un pais?

N

La Economia Naranja crea y fortalece mecanismos
que permiten desarrollar el potencial econdmico de la
cultura y generar condiciones para la sostenibilidad
de las organizaciones y agentes que la conforman, en
concordanciacon los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS).

Propicia las condiciones para generar empleo digno en
el sector cultural, apoya la materializacion de nuevas
ideas creativas y productos innovadores, promueve la
circulacion delas artesyelacceso alacultura, fortalece
los saberes ancestrales, las practicas del patrimonio
culturalylatransmision de conocimientostradicionales.

S S

SIGUE LEYENDO LA ENTREVISTA




ENTREVISTA NACIONAL

Conversamos con Jorge Bullemore,
Doctor en Administracion de Empresas
por la U. De Lleida (Espana).
Con mas de 20 anos de experiencia
laboral dirigiendo equipos
comerciales y un notable desarrollo
en la academia, como profesor de
pre y postgrado, ha complementado
su carrera dirigiendo Bullemore
Consulting, especializandose en
Direccion Comercial y Ventas.

ENTREVISTA NACIONAL

Deacuerdoanuestrainvestigacionpodemos
distinguir tres realidades diferentes y que
no tienen que ver necesariamente con su
tamafo ni sector industrial.

En el primer grupo estan las industrias que
han sufrido un dafo estructural de corto
y mediano plazo tales como la aviacion,
turismo o restaurantes. En este sentido,
el profesor Adrian Palmer de Henley
Business School (U. of Reading en Reino
Unido), indica que “el turismo ha tenido la
costumbre dereinventarse durante muchas
décadas. El COVID-19 no lo destruira y si
miramos un precedente historico, es poco
probable que disminuya la demanda a largo



ENTREVISTA NACIONAL ENTREVISTA NACIONAL

i

FERNANDO ARAB

Subsecretario del
Trabajo. Abogado de la
Universidad Catdlica

EL empleo, o mejor dicho
el desempleo, ha ocupado
parte importante de la
agenda nacional en tiempos
de COVID-19. El Gobierno
de Chile, a través del
Ministerio del Trabajo,

ha impulsado dos grandes
leyes laborales que buscan
disminuir Llos efectos
negativos de la pandemia
mundial. En este contexto,
conversamos con Fernando

PROTECCION DE EMPLEO Y TELETRABAJO Arab, actual Subsecretario

LEYES LABORALES del Trabajo.
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EN QUE ESTA
LA AMDD

Marlene Larson
Gerente General AMDD

Grandes cambios!... Cambios que llegaron para quedarse
en nuestra forma de vivir, de contactarnos, de trabajar, en
la forma de mostrar el carilo por nuestros cercanos y por
qué no, tambien por los no tan cercanos.

SIGUE LEYENDO

Conoce la nueva

-.: = Banca Joven del BICE

| -

- Descubre un nuevo espacio y
2

iy beneficios exclusivos para ti en
u 4 d I S f r u t a . - bice.cl/bancajoven.
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Banca Joven del BICE

Siguenos en nuestras Redes
Sociales

BANCO =BICE

Inférmese sobre la garantia estatal de los depdsitos en su
banco o en www.cmfchile.cl

IMPACT2020:

CAMBIOS Y PRIORIDADES
DEL CIUDADANO

CAMBIOS Y PRIORIDADES DEL CIUDADANO
[

-

Pedra Hidalgo Cristifin Garcis

mres AMDD

IMNBYIT =) W Upsockie @rinis @ ucivce G5 Tripeli
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Con tal de liderar, disenar y ejecutar nuevas estrategias,
CustomerTrigger, en conjunto con la AMDD y la Facultad
de Economia y Negocios de la Universidad de Chile,
organizaron el debate online IMPACT2020.

El evento via streaming, fue realizado el martes 26 de
mayo y fue conducido por su CEQ, Cristian Maulén y conto
con la participacion de Elvira Chadwick, Felipe Harboe,
Pedro Hidalgo y Cristian Garcia, quienes compartieron sus
visiones de adaptacion ante la crisis por Covid19.

SIGUE LEYENDO



COLUMNA FORMACION Y EDUCACION

INTELIGENGIA ARTIFIGIAL
AL SERVICIO
DE LAS PERSONAS

La Facultad de Economia y Negocios de la Universidad de
Chile en alianza con la AMDD dictaran el curso virtual “Data
Marketing Compliance”, que se centra en la gestion de
datos de clientes con el objetivo de desarrollar una relacion
valiosa con una marca, respetando el marco legal actual.
El curso inicia el 30 de junio.

SIGUE LEYENDO

Renault CA G;L& . Q RENAULT
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Consumo c1Udad Captur Diesel hasta 23 7 KM /L**
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DE COVID-19

MARKETING
EN TIEMPOS

REPORTAJE CENTRAL

Sin duda, vivimos tiempos
dificiles. La Organizacion
Mundial de la Salud (OMS)
declardo el 11 de marzo el
brote del COVID-19, una
pandemia global. Finalizando
el mes de mayo, ya se
registran mas de 360 mil
muertes alrededor del mundo,
una cifra considerablemente
menor a las que provocaron
las pandemias mas importantes
de la historia: Viruela,
Sarampion y Gripe espanola,
que, segun algunas
estimaciones, la suma de

las tres habria acabado con
la vida de entre 500 y 600
millones de personas.

Asi 1o relatan los autores
Daniel Arbos y Marius Belles
en su publicacién llamada
“14 maneras de destruir a la
humanidad”.

SIGUE LEYENDO



REPORTAJE CENTRAL

LAS MARCAS DEBEN SER
TRANSPARENTES SOBRE

LA CADENA DE SUMINISTRO
Y LA DISPONIBILIDAD DEL
PRODUCTO PARA GENERAR
CONFIANZA CON LOS
CONSUMIDORES Y EVITAR
UNA EXPERIENCIA DE MARCA
INSATISFACTORIA.

REPORTAJE CENTRAL

¢Y QUE HA OCURRIDO CON EL MARKETING?

Segun un estudio realizado en Estados Unidos por ANA
(Association of National Advertisers), el 90% de las marcas
han adaptado las campafas considerando la situacion
actual. Porotrolado WARC en su estudio “Marketing in time
recession” presenta nueve aprendizajes sobre la actual
pandemia. Esto nos permite construir un escenario general
de como las marcas deberian desarrollar sus mensajes.

wWww.warc.com




REPORTAJE CENTRAL

Peter Field, autor del libro “Marketing in the Era of
Accountability: Identifying the Marketing Practices and
Metrics that Truly Increase Profitability”, presenta en el
Marketing Solutions Blog de LinkedlIn seis tips para aquellas
empresas que tiene la suerte de estar en condiciones de
mantener acciones de marketing activas (Advertising in
Recession — Long, Short, or Dark? A Guide to Advertising
Best Practice in Recession)

Usar publicidad
caliday
emocional
siempre que se
ajuste al estado

de animo del No abandonar la campafia
publico de marca existente a
menos que sea claramente
antipatica con el estado
de animo de los clientes.
Puede haber mas valor
y tranquilidad en la
continuidad que en el

cambio.
Buscar

oportunidades
tacticas para crear
buena relacion y
voluntad con los
clientes.

REPORTAJE CENTRAL

No entrar en panicoyy
retirar la publicidad de
marca, a menos que la
supervivencia a corto
plazo dependa de ello.

Si hay recursos
disponibles, tratar de
mantener la igualdad

entre SOV* y SOM*

Resistir la presion de cambiar
el gasto publicitario de
la marca unicamente a la
activacion. Tiene muy poco
sentido hacerlo, incluso a
corto plazo. Los clientes, en
muchos casos NO son reacios
a comprar, simplemente no
pueden comprar.



PARA UNA DIGITALIZACION
AGELERADA EXITOSA

por Cristian “Ritalin” Led6n. CEO de RTLN |
Full Stack Marketing

Ritalinleon.com

APRENDIZAJE
CONSTANTE

P

.

A

o

REVISITAR, REVISAR
Y TIRARLE PIEDRAS
A TU PROPOSITO DE MARCA

EL CONTENIDO ES EL REY
(PERO EL CONTEXTO ES EL REINO)

DATA-DRIVEN
BUSINESS

TRABAJO
REMOTO

NETWORKING

SIGUE LEYENDO LOS TIPS



Patricio Cofré

Docente de The Valley,
escuela de negocios para
la transformacidén digital.

LEER MAS

COLUMNA

in

Por Juan Carlos Camus
Periodista y Profesor

en temas de contenidos
digitales en varias
universidades. Autor de
“Tienes 5 segundos” y “100
Elementos que debe tener
un sitio web”.

LEER MAS

FORMACION Y EDUCACION

T |
! = ESCUELA DE ADMINISTRACION

] TACULTAD [ RO A Y ADENISITRALC IO
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20 [I]é(iESCUENTU

PARA SOCIOS AMDD EN
DIPLOMADOS DE LA ESCUELA
DE ADMINISTRACION

DE LA PUC

Diplomado en Gestién
Estratégica de Marketing Digital
Inicio 4 de agosto VER AQUi

Diplomado en Marketing
Inicio 4 de agosto VER AQuf

Diplomado en Venta Estratégica
Inicio 6 de agosto ;
VER AQUI

Diplomado en Estrategia Comercial
Inicio 4 de agosto VER AQUi

Banco de Chile

El banco de Chile

SI NECESITAS UN APQOYO,

ESTAMOS CONTIGO.

bancochile.cl App Mi Banco @600 637 3737

Inférmese sobre la garantia estatal de los depdsitos en su Banco o en www.cmfchile.cl




1 En los ultimos meses hemos
presenciado un cambio en la forma
de trabajar (lo_que se ha concretado
en_un aumento significativo del,
teletrabajo)r1 éCual es el principal
a

desafio que n tenido que afrontar
las empresas en este nuevo
escenhario?

En el_contexto de la pandemia
actual, éCual era el status de la
transformacion digital en Chile
antes de este suceso y como_se
profundizara ésta hacia adelante?

[} mIra EL vIDEO

| [f}] LEER mAs
Marcos Sepilveda Marianna Prado
Director General de Barros Cardoso

de LLYC Chile Jefe de produccidn
Multimedia de Sodimac

VER MAS

Nicolas Méndez
Gerente de Operaciones
Mentalidad Web

m ESCUCHAR RESPUESTA 1

ESCUCHAR RESPUESTA 2

iProspect

Yerko Halat
Socio & Director
Rompecabeza

Joaquin Trujillo
Director

Transformacion Digital
CustomerTrigger



[f}] mIrA EL IDEO in]

Pancho Gonzalez
cco

INBRAX

ESCUCHAR RESPUESTA 1

ESCUCHAR RESPUESTA 2

Pablo Pizarro
Country Manager

ESCUCHAR RESPUESTA 1

m_ ESCUCHAR RESPUESTA 2

Agustina Bellido
Lider de Carrera
de Mercer Chile

m ESCUCHAR RESPUESTA 1
" ESCUCHAR RESPUESTA 2

Valentina Paz

Aciares
CEO0 at @HootieHoo

Chile en RedMas

Ariel Vidal
country manager
The Valley Chile

Bernardita Mazo M.
Gerente PR &

Comunicaciones
Mercado Libre Chile

. '

m ESCUCHAR RESPUESTA 1
ESCUCHAR RESPUESTA 2

Rodrigo Valenzuela Bravo
Especialista

en Marketing Digital
Minitiva

-y

) LEER mAs

Martin Cena
CE0 Kantar Chile

i3
] mIra EL vIDEO

Marco Nicolini S.
Director Digital
Especialista en Analitica

y Direccion de Estrategias
Multicanal

) 7
1Y " LEER mAs

César Pallavicini
gerente general de
Pallavicini Consultores
y presidente de
la Comunidad de
Profesionales de Riesgo
Operacional

[ LEER MAs

Cristian Lépez
Urbina, CEO

Serverless

David Fuentes C.
Director
de Storytelling



https://v3ar.zone-secure.net/19182/1198480.mp3
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[f}] mIra EL vIDEO M LEER mAs

Laura Chicurel
CEO de Innova360
Experta en emprendimiento
e innovaciodn

““\\\ | ..‘_.- " e
|
] mIra EL vIDEO

Juan Pablo Hurtado Felipe Mendoza

Comunicacion & Mkt Gerente de Estudios y
Digital Transformacion Digital
Nubox

1)  mIRA EL vIDEO [f}] LEER MAs

Francisca Fuensalida
Directora del Programa
Teletrabajo 2020

[}  mIrRA EL vIDEO

Horacio Llovet Juan Luis Sanfuentes,
CoFounder Nawaiam Corporate Sales
Gaming - TuPrimeraPega Manager de Epson Chile.
— TuPrimerLaburo
- Conferencista

Eduardo Capdevila
Gerente Congress Pro Spa
EXPERTO EN TECNOLOGIA PARA
EVENTOS

Socia Directora en VF
Comunicaciones

] mIrA EL vIDEO

Julieta Ogguier Francisca Heine :

Ceo y Fundadora Gerente de Marketing, Joaquin Vergara Bengoechea
de Julieta ITQ Latam Director Remote Work Chile

Oggulier Gestiodn Secretario Ejecutivo

y Comunicacidn Gobernanza Ecosistema
Argentina de Innovacidn y
Emprendimiento de Valparaiso



ESTUDIO & INVESTIGACION ESTUDIO & INVESTIGACION

GOVID-19:

UNA NUEVA
MARCA,

UN NUEVO
PRUPOSITU

MIRA QUE DICE
GABRIELA AQUI




ESTUDIO & INVESTIGACION

ADIOGRAFIA

EN LA CUARTA ACTUALIZACION
DE LA INVESTIGACION
INICIADA EL 23 DE MARZO,
CUSTOMERTRIGGER MANTIENE
SU FIRME PROPOSITO DE
PROVEER PERSPECTIVAS

A LOS LIDERES PARA
ADAPTARSE AL ESCENARIO
TURBULENTO, INCIERTO

Y COMPLEJO QUE ATRAVESAMOS
POR CAUSA DEL CORONAVIRUS.

ESTUDIO & INVESTIGACION

Por Célula de Investigacion CustomerTrue de
CustomerTrigger con el apoyo del Observatorio de
Sociedad Digital FEN Universidad de Chile.

s

VALORACION DE LAS INICIATIVAS DE ADAPTACION DE
LAS EMPRESAS

Sobre las acciones que mas valoran los ciudadanos, en
respuesta a la adaptacion de las empresas en medio de
la crisis sanitaria, la opinion del panel entrega mayor
preferencia a “informacion sobre cuidado y medidas de
proteccion’, “fortalecimiento de sus canales digitales” y
“alivios para el pago de obligaciones”, con un indice de 1 a
5, donde 1 es “valoro nada” y 5 es “valoro mucho”.

SIGUE LEYENDO



COMISION TECNOLOGIA

DESAFIOS DIGITALES 2020

COMISION DE INNOVACION Y TECNOLOGIA AMDD

La comision identifico diez desafios de la industria que
seran tendencia en el corto y mediano plazo. El consumo
responsable, la monetizacion, educacion digital y otros
desafios que las empresas deberan considerar en sus
planificaciones estratégicas. A continuacion se presenta
una guia para entender de mejor forma estas tendencias.

Jy DESCARGA AQUI
Ly ELPDF

En Scotiabank entendemos
que tus prioridades cambiaron.

Porque queremos que sigas compartiendo en casa, obtén el siguiente
beneficio pagando con tus Tarjetas de Crédito Scotiabank:

En todos los comercios online.
Hasta 6

Cuotas CAE: 0% Costo Total del Crédito $300.000.
Sin Interés Calculado por un monto de $300.000 en 6 cuotas,
' hasta el 30 de junio.

NUESTROS SO0CIOS

FIDELIZADOR

AUTOMATIZACION DE MARKETING
EN UNA ESTRATEGIA DIGITAL

Para nadie es un secreto que la automatizacion es el futuro
y ante la contingencia que ha surgido, empezamos a vivirla
ahora. En la actualidad estamos automatizando todo lo
que sea posible. Desarrollar tecnologia para asumir tareas
operativas y técnicas que quizas sean muy operativas y
lleven mucho tiempo. Es el objetivo primordial en el mundo
organizacional.

LEER MAS

Conoce mas de las promociones y beneficios que tenemos durante todo este mes en Scotiabank.cl
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Promocion valida hasta el 30 de junio de 2020. Exclusiva para clientes que realicen compras de manera online y presencial con su Tarjeta de Crédito Scotiabank en la modalidad de 3 y hasta 6 cuotas en todos los
comercios adheridos a Transbank. Se excluyen de esta promocion las transacciones de cargo inmediato como Juegos de Azar, Casinos de Juegos, Avances, Pago de Impuestos y Compra de Divisas. Promocion Cuotas
Sin Interés condicionada al pago oportuno al vencimiento de cada cuota. Transacciones en Cuotas Exentas de Impuesto de timbres DL3475, de cargo del cliente. Se excluyen de dicha promocion los clientes de
Productos Tarjetas Empresariales y Corporativas. Informese sobre la garantia estatal de los depdsitos en su banco o en cmfchile . cl. ® Marca registrada de The Bank of Nova Scotia, utilizada bajo licencia.




NUESTROS SOCIOS

¢COMO LA TEGNOLOGIA
SIMPLE PUEDE AYUDAR
CON LA “NUEVA
NORMALIDAD"

ANTE LA PANDEMIA?

LEER MAS

BANCO BICE
RENUEVA SU
BANCA JOVEN

LEER MAS

Tu CMR Falabella es la primera

tarjeta 100% digital
en Chile

Compra por internet
Visualizando los datos
de tu Tarjeta Digital

Paga directamente
desde tu celular

Acércaloy listo

4444444444444444

CRISTIAN VELASCO S
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NUESTROS SO0CIOS

Stand l.Tp Brands

Initiatives born in adversity

En una serie de diez informes, Shackleton recopila
iniciativas que han nacido en tiempos de COVID-19. En su
Ultima entrega se destaca el crecimiento del e-commerce,
la mejoria en la alimentacion de los espanoles, las marcas
que acumulan la mayor cantidad de menciones por redes
sociales, innovadoras formas de aumentar la productividad
en el trabajo remoto y como la nostalgia ha sido un factor
relevante en las personas que viven en el confinamiento.

¢ Qué significa
el numero 200?

Es la distancia (en centimetros)
Lzoocm i de seguridad personal que las
' autoridades sanitarias recomiendan
para evitar el contagio del
Coronavirus (COVID-19) y evitar su
propagacion.
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LA SOLUCION NASH; LA
REACTIVACION ECONOMICA
TRAS EL COVID-19

Fernando Trias de Bes,
2020

SURVIVING
COVID-19
II“ ’

SUGERIDOS

MARKETING DE CRISIS:
NUEVAS OPORTUNIDADES
DESPUES DEL COVID-19

Tristan Elosegui, Jorge
Gomez-Zorrilla, 2020

SURVIVING COVID-19: PANDEMIA ECONOMICA
MARKETING RELIEF BOOK 2020: DINERO ES CAPITAL
FOR SMALL BUSINESS Miguel Angel Valverde
Andre Kay, 2020 Mora, 2020
SIGUE LEYENDO

LIBROS SUGERIDOS

w
Il Effective marketing <o g |
.« strategies for a @_%
is recession .
.-
& Impactc sconomico

] -
an Amirica Latina y ol Cafibe

e L el rrnirchoed par

EFFECTIVE MARKETING IMPACTO ECONOMICO EN
STRATEGIES FOR A RECGESION. AMERICA LATINA'Y EL CARIBE
FOR LARGE ORGANIZATIONS DE LA ENFERMEDAD POR
THAT OPERATE PREDOMINANTLY
IN B2B MARKETS

CORONAVIRUS (COVID-19)

RADIOGRAFIA DEL CHILENO

GUIA CON HERRAMIENTAS
COvID-19

Y RECOMENDACIONES PARA
EL TRABAJO REMOTO

SIGUE LEYENDO



INNOVACION Y TECNOLOGIA INNOVACION Y TECNOLOGIA

Bienvenid@s a SEMINARIOS Y

SIN CONOCIMIENTO S S v 5:;?&';‘:-;0@"“ e CAPACITACIONES
Y CREATIVIDAD VS nprendedoras (e ONLINE GON

Emprendedoras

CORPORACION
MUJERES
EMPRENDEDORAS

LEER MAS

NO HAY INNOVACION

LEER MAS

EDUCACION REMOTA
SUGERENCIAS PARA INTELIGENCIA
QUE LA EXPERIENGIA ARTIFICIAL
_ DE LA CLASE EN PARA PROFESORES
LINEA SEA EXITOSA EN TIEMPOS
DE CUARENTENA

LEER MAS

LEER MAS

SEGUROx@AM LT

1° LUGAR
EN CAPITAL —
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Pago mensual

$12.990

+ costo por KMS recorridos

SI HOY
MANEJAS MENOS,
PAGA MENOS
POR TU SEGURO

DE AUTO

' X

-

I, gﬁ www.sequrosfalabella.com . +56 22 390 6542 @ 800 380 800

Valido hasta 31/12/2020. (*) Primera facturacion puede estar sujeta a un cobro proporcional de la prima base segun fecha de contratacién. Stock ilimitado. POL 1 2013 1318, POL 3
2013 1378y CAD asociadas. El costo del km queda sujeto a la fecha de contratacion. El precio varia segun la cantidad de kilémetros recorridos. Para que tu auto se encuentre cubierto
en todo momento, es necesario que mantengas conectado el dispositivo cuenta kildmetros “Dongle” durante la vigencia del seguro. La prestacion de las asistencias y beneficios

dependera de la péliza contratada, disponibilidad y restricciones propias del servicio. Asistencias por RAC Asistencias S.A. Intermedia Seguros Falabella Corredores Ltda. quien CHILEm3D EEEEEE : ESTUDIO CAPITAL DE MARCA CHILE 3D . GFK ADIMARK 2020.
asume las responsabilidades propias de su intermediacion. Derecho a retracto de 35 dias desde la contratacion. Sequro Voluntario. Mas informacién en www.sequrosfalabella.com. QI Il ) WS B LA TERCERA LAMARCA MAS VALORADA EN CATEGORIA DIARIOS.




INNOVACION Y TECNOLOGIA INNOVACION Y TECNOLOGIA
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ASOCIACION DE MARKETING DIRECTO Y DIGITAL DE CHILE
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Driving Business Performance

iHazte socio de la AMDD!™® .
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INTELIGENCIA COMPETITIVA WEB LA A F]
Medialnteractive -t.r"::

e

ﬁRealTime g ROMPECABEZA

mobile marketing AGENCIA DIGITAL

19 Falabella shackleton

.......... part of Accenture Interactive
Estamos contigo

/= Sequros
% & scotiabank e

sinple ErieN e $2: TOTTUS +
e WUNDERMAM
SODIMAC. THOMPSON
A I I D D Mas informacién en
amddchile.com

ASOCIACION DE MARKETING DIRECTO Y DIGITAL DE CHILE
Si usted no desea recibir mas la revista informenos al mail asociacion@amddchile.com
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